TEHNOLOGIA COMUNICARI
VS
RECLAMELE TIPARITE

In 2003, in SUA erau vandute aproximativ 53 de milioane de ziare. S-a anticipat ca, zece ani mai
tarziu, numarul total al ziarelor americane va scadea la doar 35 de milioane. Vestile proaste
precum aceasta determina industria grafica - de la editori la legatorii si la fabricantii de echipa-
mente tipografice - sa priveasca viitorul produselor tiparite mult mai pesimist decat releva re-
alitatea. Dar nu toate cifrele sunt in scadere. Specialistii industriei considera ca volumul
publicitatii tiparite (inserturi, brosuri, direct mail), care la ora actuala acopera mai bine de 50%
din piata globala a tipariturilor, va avea o crestere de peste 5% in urmatorii cinci ani. Chiar si
sectorul editorial va continua sa aiba o usoara crestere. Daca luam in consideratie ca fiecare
persoana din China cheltuieste anual aproximativ 3 dolari pe media tiparita (comparativ cu 300
dolari in Germania si nu mai putin de 600 dolari in Japonia), va puteti imagina ce potential are
industria grafica intr-o tara cu o populatie de 13 miliarde.

AVANTAJELE RECLAMEI TIPARITE SUNT DESEORI TRECUTE CU VEDEREA

Cuvantul tiparit va continua sa fie important si in urmatoarele decenii - asta presupunand ca
media tiparita va reusi sa se pozitioneze inteligent si sa-si puna in valoare pe piata avantajele
intr-o maniera bine directionata. ,Reclama tiparita isi poate vinde avantajele forte intr-un mod
bine tintit, acolo unde media electronica are dezavantaje’, declara Bruno Mudller, CEO al
Mutiuller Martini. Sa luam ca exemplu continutul platit - la auzul caruia cei din media online se
incrunta, dar care este asteptat de prea mult timp. Reclama tiparita se poate bucura de un
succes deosebit in acest caz particular daca va sti sa le ofere clientilor de publicitate un ex-
celent raport pret-performanta, flexibilitate sporita si valoare adaugata - oferindu-le concomi-
tent si un serviciu profesionist.

In plus, factorii de risc relatati la intimitate, protectia datelor, credibilitatea, continutul platit sau
deficientele tehnice (precum cititorii ,pe prietenie”), cu care se confrunta industria reclama
electronica, tind sa nu mai fie valabili. ,E-reclama este noua si la moda, in timp ce reclama
tiparita are o imagine demodata”, spune Bruno Mulller. ,Asta face ca argumentele in favoarea
reclamei electronice sa apara mult mai rapid decat in cazul celei tiparite. Avantajele reclamei
tiparite, precum calitatea, credibilitatea si eficienta transmiterii mesajului publicitar, sunt atrib-
ute adesea trecute cu vederea. Industria grafica trebuie sa promoveze aceste beneficii intr-un
mod mult mai sustinut.”

FETELE NEBANUITE ALE FINISARII

Prin urmare, schimbarile care se impun pentru a face media tiparita mai atractiva trebuie facute
in procesul de finisare. (Ca lider de piata la nivel mondial in sectorul finisarii tipografice, putem
oferi un sprijin valoros si decisiv in cadrul acestui proces”, declara Bruno Muller. ,Datorita car-
acterului modular al solutiilor noastre, sistemele pot fi actualizate in orice moment si se pot
dezvolta in paralel cu noile provocari. Sistemele extensibile de la Mutller Martini ofera pietelor
in rapida schimbare de astazi cel mai inalt nivel de flexibilitate, din toate punctele de vedere,
aducand o contributie semnificativa la cresterea valorii adaugate pentru noile produse.”

Acest lucru este valabil nu doar pentru ziare. Lucrarile de tipar cusute sau legate pot fi finisate,
de asemenea, folosind acoperiri speciale pentru hartie, prelucrari lucioase sau laminari atrac-
tive. Fie ca folositi o sarma pentru legare colorata, stantari, clape, supracoperti, semne de carte,
mostre pentru promovarea unor produse sau diverse gaselnite care adauga valoare lucrarii,
aceste elemente capteaza atentia si va scot in evidenta, posibilitatile de care puteti beneficia
fiind nelimitate.

TIPARIT SAU ONLINE?
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Felul in care vor reusi companiile din industria grafica sa-si adapteze coexistenta cu media
electronica va fi, de asemenea, crucial pentru succesul lor in viitor. Publicitatea s-a bazat intot-
deauna pe mixul de media, materialele tiparite bucurandu-se de o istorie lunga si de succes
prin ratele excelente de eficienta mediatica. Cu o cota de cca. 35% din publicitatea tiparita, rev-
istele si ziarele continua sa aiba astazi un rol de jucatori-cheie in piata de publicitate. Industria
de publicitate priveste cu foarte mare atentie asupra folosirii continutului media si plateste
bani buni pentru a fi sigura ca publicul consumator constientizeaza produsele sale in mediul
potrivit.

~Multi dintre clientii nostri incep sa foloseasca media tiparita pentru extinderea activitatilor de

publicitate”, spune Markus F Hof, presedinte al European Letterbox Marketing Association
!ELMM si CE(B al Direct Mail Company (DMC), liderul pe segmentul distributiei de publicitate
ne-adresata din Elvetia. De exemplu, peste 70% dintre cumparatorii germani de pe Internet se
inspira dintr-un catalog tiparit. Prin urmare, succesul strategiei DMC consta intr-o combinatie
de media tiparita si electronica. Pentru Markus F Hof, raspunsul la intrebarea ,tiparit sau
online?” este ,tiparit si online!”.

Si Sture Udd impartaseste acest punct de vedere. Gratie sistemului supermedia UpCode pe
care |-a dezvoltat, CEO-ul UPC Frint din orasul finlandez Vaasa si-a imbunatatit in mod semnifi-
cativ tirajele din tipografie. UpCode reprezinta o forma ingenioasa de mixare a tiparului pe
hartie cu telefonul mobil. Promotiile pot fi accesate de consumatori folosind telefonul mobil
pentru a scana un cod de bare bidimensional, format intr-un pattern de patratele alb si negru,
tiparit intr-o revista sau pe un pliant. ,Pot demonstra ca tiparirea unui UpCode pe o brosura,
pliant sau fluturas promotional creste vanzarile de la 15 la 20%. Acesta este viitorul tiparului.”
Inovatiile tehnologice nu apar doar in universul online. De fapt, reclama tiparita este foarte
capabila sa se adapteze la noile situatii prin integrarea si completarea cu media electronica.



